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PIERRE & NATURE: Selbst gesteckte Vorgaben im Dienste einer luftigen und natiirlichen Umgebung

Garten befliigeln Lebensqualitat

Nomen est omen... Oder
anders ausgedriickt: Der
Name ist Programm. Pierre
& Nature ist faktisch der
,Gartner“ unter den Im-
mobilienunternehmen in
der Region, vermarktet
seit Griindung der Gesell-
schaftim Jahre 1996 in der
Zwischenzeit beachtliche
zweiundzwanzig ,,Garten”
respektive ,,Jardins®.

Das liber diese zwei Jahrzehnte
gewachsene Selbstverstdndnis
spiegelt sich vor allem in der
Kreativitat der unterschiedli-
chen Objekte, die wahlweise
durch ihre exponierte Lage
oder ihre griffige Architektur
bestechen. ,Wir waren von Be-
ginn an bemiiht, nicht im glei-
chen gestalterischen Schema
zu verharren®, so Generaldirek-
tor Jean-Pierre Trinon, der das
Unternehmen gemeinsam mit
seiner Frau Nathalie einst in
Malmedy ,aus der Taufe hob®,
ehe Pierre & Nature drei Jahre
spater seine Tatigkeit nach Lu-
xemburg ausweitete (wo vor
drei Jahren Biiros in den haus-
eigenen ,Jardins de Weiswam-
pach 2“ bezogen wurden).

Umfassende Website
dient der Transparenz

In dieser Optik arbeitet Pierre
& Nature mit wechselnden Ar-
chitekturbiiros, so aktuell etwa
mit Crahay & Jamaigne aus
Malmedy, die - nach anderen
erfolgreichen Objekten -zuletzt
bei der Residenz ,,Eynattengar-
ten” federfiihrend waren. Qua-
litat in der Vielfalt, Vielfalt in
der Qualitat - so konnte die ar-
chitektonische Philosophie
Uberschrieben werden, mit der
das Unternehmen bis dato
knapp vierhundert Apparte-
ments und Blros ,an den
Mann brachte®, zuziiglich eine
Vielzahl fertig erschlossener
Grundstiicke und Parzellierun-
gen. In der Zwischenzeit finden
Wohneinheiten von Pierre &
Nature nicht selten bereits In-
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Der gestiegenen Nachfrage nach modulierbarem Biiroraum in interessanter verkehrstechnischer Lage (besonders fiir ,Star-
ter”) kommt Pierre & Nature mit dem neuen Komplex in Beiler nach.

teressenten nur wenige Wo-
chen nach Bekanntgabe des
Projektes. ,Wir haben laufend
Kunden, die grundsatzlich et-
was suchen, um zu investieren®,
umreift Brice Rodheudt die Si-
tuation. ,,Oder es sind Kunden,
die zuvor an anderer Stelle in
unserem Portfolio nichts Pas-
sendes gefunden und nun ge-
hért haben, dass wir eine neue
Residenz planen, wo sie viel-
leicht fiindig werden konnten®,
erganzt der Finanzfachmann
aus Eupen, seit knapp fiinf Jah-
ren bei Pierre & Nature.

Nicht selten |6se auch die Vi-
sualisierung des Projektes am
Standort selbst Interesse im
Umfeld aus, ,,das sich nachfol-
gend auf unserem Site iiber das
Vorhaben informiert”, zeigt

Laurie Gentges einen weiteren
Weg der Kommerzialisierung
auf. ,Auf unserer Website fin-

den sich alle erforderlichen In-
formationen, damit der poten-
zielle Kunde sich selbst ein
schliissiges Bild machen kann -
ehe er n mit seinen Uberlegun-
gen bei uns vorstellig wird, um
konkret lber dieses oder jenes
auszutauschen.”

Starke Verankerung
im Einzugsgebiet

Letztlich sei das Unterneh-
men stets (erfolgreich) be-
miiht, ,zundchst Neugierde zu
kreieren und dann Vertrauen zu
schaffen, weil die Malmedye-
rin, ebenfalls seit fast fiinf Jah-
ren im Betrieb, wo sie die Seg-
mente Marketing und Ver-
kaufssupport organisiert. Kurz-
um: Der Bauherr und Investor

setzt von Beginn an auf Trans-
parenz, hilt mit nichts hinterm
Berg. ,Es ist sicher so, dass wir
durch unsere umfassende Dar-
stellung im Internet nicht nur
Interesse  wecken, sondern
moglichst alle relevanten Fra-
gen vorab ansprechen - inklusi-
ve Preisstruktur.”

Es ist vor allem die Vielfalt
der ,Garten, die auch Verglei-
che aus Sicht des Kunden zu-
ldsst. Selbst wenn jede Resi-
denz ihre architektonische Ei-
genheiten aufweist, vorrangig
ausgerichtet an den Optionen
des Standortes. Und die liegen
in der Zwischenzeit auf einer
Achse von Marnach bis Eynat-
ten, weitere Planungen gibt es
fur ,Jardins“ u.a. in Malmedy,
Montzen und Herstal. Der Vor-
lauf ist meist auf finf, sechs
Jahre angelegt. Dies setzt mog-
lichst prazise Projektionen vor-

Die Nachfrage bei den attraktiv gelegenen ,Stockemgarten” war zuletzt derart groR, dass das Bauvorhaben in Eupen bis
Ende des Jahres weitestgehend abgeschlossen werden kann.

Gerade im Norden des GroRherzogtums ist die Tatigkeit von Pierre & Nature stark angestiegen, so u.a. mit
,Garten“/,Jardins“ in Heinerscheid und Weiswampach (hier sogar Volume 3).
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aus, was zum Ende dieses Zeit-
fenster am Markt gefragt ist.

Eine Herausforderung, bei
der, so Laurie Gentges, ,unsere
konzeptionelle Erfahrung und
unser weitverzweigtes Netz-
werk von groBem Nutzen sind*
Die strategische Verankerung
in der Region sei das A und O,
um einen optimalen Informati-
onsfluss ,,am Puls des Marktes
und der Zeit“ zu generieren, er-
ganzt Brice Rodheudt.
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Reges Interesse
an Buroraum

Seit rund zwei Jahrzehnten
,am Markt*, sieht Pierre &
Nature sich in jiingerer Zeit
verstdrkt der Nachfrage nach
Biiroraum im GroBherzog-
tum gegenliber. Vielfach
auch kleinere Flichen, heift:
ein, zwei Rdume, die etwa
Betrieben in ihrer Startphase
als umgehend verfiigbare
Drehscheibe dienen. Eine
marktstrategische Erkennt-
nis, die letztlich den Ansto
zum Bau eines Biiro- und
Kulturkomplexes in Beiler
gab. Unweit von Weiswam-
pach, in verkehrstechnisch
interessanter Lage, bietet die
kiinftige Residenz vielgestal-
tigen Arbeitsraum auf mo-
dulierbaren Flachen zwi-
schen 45 und 700 Quadrat-
metern. Biiroraume, die wie
gewohnt durch ihr licht-
durchflutetes Ambiente an-
sprechen. Zugleich fungiert
Pierre & Nature gerne als ge-
fragter Ansprechpartner fiir
gezielte Empfehlungen bei
gewerblichen Dienstleistun-
gen, so Verwaltung, Steuer-
gesetzgebung, Sozialsekreta-
riat, Buchhaltung u.a.m.Im
Grunde ein ,full service“ von
Beratung und Begleitung, bei
dem das Unternehmen dank
seiner langjahrigen Prasenz
in Weiswampach auf ein
weitverzweigtes Netzwerk
im direkten Umfeld zuriick-
greifen kann.

@

Weitere Infos unter
www.piernat.com

NACHGEFRAGT BEI...

,,--WO0 wWir auch selbst
gern wohnen mochten®

Er habe sich bereits in jungen
Jahren fir das Immobilienwe-
sen interessiert, so Jean-Pierre
Trinon, Initiator und General-
direktor von Pierre & Nature
mit Sitz in Weiswampach. Da
darf es nicht wundern, dass er
diese Vorliebe Mitte der neun-
ziger Jahre zu seinem Beruf
gemacht hat.

Anfangs habe es durchaus
einige Uberzeugungsarbeit ge-
kostet, die beauftragten Archi-
tekten fiir das neue Konzept
der ,Girten“/,Jardins“ mit ei-
ner stirkeren Ausrichtung zur
Natur zu gewinnen. ,Terrassen
und Balkone in einer Grofe,
wie sie unsere Residenzen von
Beginn an aufweisen, waren
vor zwanzig Jahren keines-
wegs tiblich”, blickt der Fir-
mengriinder zurtick.

Pierre & Nature habe jedoch
an dieser selbst gesteckten
Vorgabe festgehalten - ,und
wurde schon bald in dieser Vi-
sion bestatigt, da nachfolgend
das natiirliche Ambiente bei
der Suche nach Wohnraum
ein zunehmend wichtigeres
Kriterium wurde®.

Hohe Lebensqualitét sei von
Anfang an eine mafigebende
Richtschnur gewesen, von der
wir nicht abweichen wollten
und , fiir die wir unsere Part-
ner schon bald sensibilisieren
konnten® Die Pramisse ist im
Grunde recht einfach: ,Wir
kreieren ausschlief3lich Wohn-

einheiten, in denen wir auch
selbst gerne wohnen méch-
ten. Das Gleiche gilt fiir die

Jean-Pierre Trinon zieht die
Faden bei Pierre & Nature.

Biiros, die wir konzipieren.
Auch da bringen wir bei der
Planung unsere eigenen Er-
wartungen konkret mit ein

Weshalb an den einzelnen
Objekten intern auch so lange
gefeilt wird, bis diese hohen
Anspriiche erfillt sind. Ganz
gleich ob sich das raumliche
Angebot an einen Single, eine
junge Familie oder ein Senio-
renpaar richtet. ,Fir jeden po-
tenziellen Kdufer muss die
Wertigkeit individuell greifbar
sein’, so Jean-Pierre Trinon.

Das sei letztlich in den meis-
ten Féllen das entscheidende
Argument bei der Suche nach
einem gemeinsamen Nenner
flir Verkdufer und Kdufer.

,Wenn der Kunde spiirt, dass
wir selbst hinter dem rdumli-
chen Konzept stehen, ist er
selbst auch leichter zu iiber-
zeugen.”




